






















































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Construct  Variable Code  Mean  SD  Skewness  Kurtosis 
Relaxing  Relaxing  5.42  1.56  ­.89  .12 
  Exhausting  4.52  1.72  ­.28  ­.88 
  Tiring  4.55  1.61  ­.17  ­.81 
  Stressful  5.71  1.42  ­1.01  .23 
Hedonic  Fun  6.52  .85  ­2.31  6.75 
  Thrilling  6.22  1.11  ­1.66  2.66 
  Indulge  6.10  1.11  ­1.23  1.38 
  Enjoyed  6.44  .96  ­2.37  6.91 
Stimulating  Exciting  6.30  1.01  ­1.71  2.98 
  Boring  6.37  1.04  ­2.27  6.01 
  Longa  3.41  1.84  .38  ­.85 
  Exhilarating  5.43  1.39  ­.95  .67 
  Vigorous  3.88  1.80  ­.00  ­.95 
Happy  Happy  6.32  .97  ­1.98  5.02 
  Pleased  6.26  1.03  ­2.06  5.64 
  Sad  6.36  1.14  ­2.29  5.58 
  Depressed  6.50  1.06  ­2.68  7.40 
Freeing  Liberating  5.22  1.45  ­.65  .02 
  Freedom  5.68  1.34  ­.93  .38 
  Constraints  5.09  1.70  ­.56  ­.80 
Refreshing  Refreshing  5.74  1.34  ­1.09  .73 
  Revitalized   5.30  1.43  ­.64  ­.10 
  Relieved stress  4.80  1.84  ­.51  ­.78 
Adverse Feeling  Frustrated  2.06  1.35  1.53  2.02 
  Angry  1.72  1.12  2.01  4.34 
  Embarrassed  1.75  1.12  1.83  3.63 
Sociable  Friendship  4.51  2.06  ­.38  ­1.17 
  New_people  4.69  1.95  ­.48  ­.93 
  Important_people  6.23  1.34  ­2.12  4.38 
  Trouble  5.90  1.43  ­1.42  1.36 
  Unity  5.83  1.35  ­1.19  .92 
Local Culture  Good_impression  5.39  1.50  ­.87  .22 
  Culture  5.36  1.63  ­.81  ­.20 










Construct  Variable Code  Mean  SD  Skewness  Kurtosis 
Meaningfulness  Meaningful  5.40  1.63  ­.90  .03 
  Important  5.07  1.74  ­.58  ­.63 
  Learned  4.92  1.76  ­.58  ­.61 
Knowledge  Exploratory  5.44  1.56  ­.95  .27 
  Knowledge  5.41  1.65  ­.98  .16 
  New_skills  4.69  1.85  ­.38  ­.91 
Challenge  Spiritually_challenging  3.14  1.99  .57  ­.90 
  Physically_challenging  3.82  1.97  .06  ­1.19 
  Required skills  3.15  1.80  .56  ­.60 
Value   Expensivea  3.02  1.67  .62  ­.40 
  Good_deal  4.65  1.51  ­.30  ­.49 
  Worthlessb  6.63  .92  ­3.09  10.18 
Service  Exceptional_service  5.03  1.47  ­.56  ­.11 
  Courteous_service  5.33  1.42  ­.67  ­.01 
  Friendly_service  5.22  1.46  ­.65  .01 
  Promised_service  5.31  1.35  ­.52  ­.29 
Unexpected Happenings  Lost_valuables  1.74  1.48  2.26  4.39 
  Terrible_weather  2.03  1.55  1.56  1.61 
  Problem  2.29  1.75  1.26  .47 
  Unexpected_gift  2.71  2.04  .83  ­.74 
  Free_upgrade  1.78  1.67  2.17  3.42 
  Famous_people  2.09  1.96  1.60  1.03 
Involvement  Visit  6.06  1.32  ­1.76  3.13 
  Wanted_activities  6.01  1.26  ­1.50  2.26 
  Interested_activities  5.77  1.37  ­1.13  .94 
  Paid_expensesa  3.52  2.37  .33  ­1.46 
  Personally_special  4.47  2.22  ­.31  ­1.35 
Planning  Organized  3.29  2.16  .40  ­1.28 
  Planned_myself  2.66  2.11  .93  ­.63 
  Planned_ahead  2.55  1.95  .99  ­.32 
  Spent_lots_of_time  2.52  1.84  1.03  ­.14 
  Asked_informationa  4.30  2.07  ­.32  ­1.20 





























Construct  Variable Code  Mean  SD  Skewness  Kurtosis 
Novelty­Familiarity  Once_in_a_lifetime  4.82  2.05  ­.53  ­1.01 
  Unique  5.60  1.59  ­1.12  .54 
  Different  5.53  1.67  ­1.14  .52 
  Familiar_destinationa  3.00  2.13  .68  ­.99 
  Familiar_activities  4.21  1.92  ­.19  ­1.04 
  Familiar_attractions  4.81  1.94  ­.59  ­.79 
  Familiar_people  6.11  1.48  ­1.90  2.94 
  Familiar_trip  5.37  1.89  ­.96  ­.27 
  Familiar_issues  4.39  2.03  ­.31  ­1.12 
  Traveled_new_place  5.50  2.33  ­1.21  ­.30 
  First_visiting  5.50  2.33  ­1.22  ­.26 
  Something_new  5.96  1.52  ­1.62  2.01 
  Nothing_new  6.23  1.47  ­2.06  3.36 
  New_culture  5.21  1.88  ­.84  ­.42 
  Different_accomodation  4.38  2.38  ­.30  ­1.49 
  Different_transportationa  3.81  2.40  .08  ­1.60 
Activity  Actively_participated  5.73  1.53  ­1.28  1.00 












































































Thrilling  .68  .14  .05  .05  .24  .06  .30 
Indulge  .79  .12  .05  .14  .07  .17  .07 
Enjoyed  .84  .16  .08  .06  .07  .20  .10 
Exciting  .77  .20  .06  .08  .08  .19  .13 
Liberating  .05  .80  .04  .06  .18  .09  .17 
Freedom  .12  .81  .02  .04  .14  .09  .10 
Refreshing  .31  .73  .21  .16  .11  .10  .01 
Revitalized   .20  .77  .12  .19  .05  .10  .03 
Good 
impression 
.06  .13  .85  .07  .08  .08  .08 
Local 
culture 
.08  .09  .73  .12  .27  .06  .17 
Friendly  .07  .07  .90  .06  .09  .11  .06 
Meaningful  .15  .11  .12  .85  .12  .12  .19 
Important  .11  .16  .10  .86  .17  .07  .18 
Learned 
myself 
.01  .14  .05  .75  .26  .10  .17 
Exploratory  .19  .19  .08  .16  .77  .11  .21 
Knowledge  .12  .08  .18  .21  .81  .12  .14 
New 
culture 
.09  .03  .20  .18  .77  .05  .22 
Visit  .13  .09  .14  .11  .08  .84  .14 
Wanted_ 
activities 
.26  .13  .12  .07  .03  .84  .12 
Interested_ 
activities 
.20  .13  .01  .10  .15  .78  .14 
Once_in_a 
lifetime 
.12  .05  .02  .25  .15  .08  .74 
Unique  .18  .12  .08  .19  .11  .12  .84 
Different  .09  .09  .12  .07  .12  .13  .86 
Something 
new 

















































































































































Hedonic (.86)    .88  .65   
Thrilled about having a new experience  .67      .45 
Indulged in the activities  .83      .69 
Really enjoyed this tourism experience  .87      .75 
Exciting  .84      .71 
Novelty (.87)    .90  .69   
Once­in­a lifetime experience  .70      .50 
Unique  .95      .90 
Different from previous experiences  .83      .68 
Experienced something new  .82      .67 
Local Culture (.86)    .90  .75   
Good impressions about the local people  .90      .82 
Closely experienced the local culture  .90      .80 
Local people in a destination were 
friendly 
.79      .63 
Refreshing (.80)    .87  .64   
Liberating  .82      .68 
Enjoyed sense of freedom  .76      .58 
Refreshing  .98      .96 
Revitalized  .60      .37 
Meaningfulness (.84)    .86  .67   
I did something meaningful  .86      .73 
I did something important   .92      .84 
Learned about myself  .65      .42 
Involvement (.83)    .84  .63   
I visited a place where I really wanted to 
go 
.79      .62 
I enjoyed activities which I really wanted 
to do 
.85      .72 
I was interested in the main activities of 
this tourism experience 
.74      .54 
Knowledge (.80)    .81  .59   
Exploratory  .80      .64 
Knowledge  .80      .64 



















Measures  HD  NV  LC  RF  MF  IV  KG  Mean  S.D. 
Hedonics (HD)  1.00              6.28  .89 
Novelty (NV)  .40  1.00            5.47  1.47 
Local Culture (LC)  .22  .27  1.00          5.45  1.39 
Refreshing (RF)  .46  .32  .31  1.00        5.51  1.09 
Meaningfulness (MF)  .39  .44  .29  .36  1.00      5.10  1.50 
Involvement (IV)  .55  .31  .35  .34  .31  1.00    6.01  1.10 













































Hedonic (.83)    .84  .57   
Thrilled about having a new experience  .70      .49 
Indulged in the activities  .70      .49 
Really enjoyed this tourism experience  .81      .66 
Exciting  .79      .63 
Novelty (.88)    .83  .68   
Once­in­a lifetime experience  .76      .57 
Unique  .90      .82 
Different from previous experiences  .84      .71 
Experienced something new  .79      .63 
Local Culture (.78)    .84  .63   
Good impressions about the local people  .88      .78 
Closely experienced the local culture  .74      .55 
Local people in a destination were friendly  .76      .57 
Refreshing (.87)    .87  .62   
Liberating  .80      .63 
Enjoyed sense of freedom  .83      .68 
Refreshing  .75      .56 
Revitalized  .76      .58 
Meaningfulness (.89)    .90  .75   
I did something meaningful  .92      .85 
I did something important   .90      .82 
Learned about myself  .76      .57 
  Involvement (.87)      .87  .70   
I visited a place where I really wanted to go  .84      .71 
I enjoyed activities which I really wanted to 
do 
.92      .85 
I was interested in the main activities of this 
tourism experience 
.73      .53 
Knowledge (.87)    .88  .70   
Exploratory  .79      .62 
Knowledge  .88      .78 


















Measures  HD  NV  LC  RF  MF  IV  KG  Mean  S.D. 
Hedonics (HD)  1.00              6.25  .84 
Novelty (NV)  .42  1.00            5.48  1.47 
Local Culture (LC)  .31  .34  1.00          5.39  1.20 
Refreshing (RF)  .45  .21  .27  1.00        5.46  1.20 
Meaningfulness 
(MF) 
.31  .47  .32  .37  1.00      5.16  1.55 
Involvement (IV)  .52  .45  .22  .34  .33  1.00    5.88  1.21 



























Affective Components      .81  .45   
Thrilled about having a new 
experience 
.54  .25*Cognitive      .48 
Indulged in the activities  .84        .70 
Really enjoyed this tourism 
experience 
.87        .76 
Exciting  .83        .69 
Refreshing  .42  .14*Cognitive      .25 
Revitalized  .22  .25*Cognitive      .17 
Cognitive Components      .86  .30   
Liberating  .46        .21 
Freedom  .40        .16 
Good impression  .33        .11 
Local Culture   .40        .16 
Friendly   .39        .08 
Meaningfulness  .40  .18*Affective      .26 
Important   .53        .28 
Learned  .52        .27 
Exploratory  .60        .35 
Knowledge  .51        .26 
New culture  .52        .27 
Once­in­a lifetime experience  .64        .41 
Unique  .76        .58 
Different from previous 
experiences 
.74        .55 
Experienced something new  .80        .64 
Behavioral Components      .83  .62   
I visited a place where I really 
wanted to go 
.77        .60 
I enjoyed activities which I 
really wanted to do 

























Measures  CC  AC  BC  Mean  S.D. 
Cognitive Components (CC)  1.00      5.43  .94 
Affective Components (AC)  .48  1.00    5.92  .85 













































Purpose  .878  1.71  35           .006** 
Transportation mode  .899  2.34  21           .001** 
Accommodation type   .819  1.64  56           .002** 
Length of travel  .857  1.27  56           .089 
Travel party  .874  1.27  49           .104 
Age  .929  1.20  28           .214 
gender  .965  2.37  7           .022* 








Dependent Variables  df  Mean Square  F  sig. 
Hedonic  5  1.70  2.29         .045* 
Novelty  5  8.68  4.15         .001** 
Local culture  5  3.91  2.36         .039* 
Refreshing  5  2.18  1.67         .139 
Meaningfulness  5  8.30  3.69         .003** 
Involvement  5  5.74  4.46         .001** 





























Dependent Variables  df  Mean Square  F  sig. 
Hedonic  3  2.94  3.98  .008** 
Novelty  3  22.31  10.95  .000*** 
Local culture  3  7.33  4.46  .004** 
Refreshing  3  1.37  1.04  .374 
Meaningfulness  3  10.93  4.83  .003** 
Involvement  3  5.53  4.23  .006** 



















Dependent Variables  df  Mean Square  F  sig. 
Hedonic  8  .941  1.26  .263 
Novelty  8  5.96  2.84  .004** 
Local culture  8  6.45  4.03  .000*** 
Refreshing  8  4.52  3.59  .000*** 
Meaningfulness  8  9.38  4.26  .000*** 
Involvement  8  3.06  2.35  .018* 











Dependent Variables  df  Mean Square  F  sig. 
Hedonic  4  5.86  8.59       .000*** 
Novelty  4  5.19  2.43       .047* 
Local culture  4  4.42  2.67       .031* 
Refreshing  4  .46    .35       .844 
Meaningfulness  4  2.26    .98       .420 
Involvement  4  2.95  2.24       .064 













Dependent Variables  Gender  Mean  SE  t  sig. 
Hedonic  Male  6.15  .065  2.43   .016* 
  Female  6.34  .047     
Novelty  Male  5.21  .105  3.57   .000*** 
  Female  5.68  .082     
Local culture  Male  5.32  .086  1.52   .129 
  Female  5.50  .078     
Refreshing  Male  5.47  .073  .266   .790 
  Female  5.49  .071     
Meaningfulness  Male  4.81  .107  4.09   .000*** 
  Female  5.37  .085     
Involvement  Male  5.77  .082  2.95   .003** 
  Female  6.08  .065     
Knowledge  Male  5.17  .103  2.44     .015* 




































































Hedonic (.85)    .86  .61   
Thrilled about having a new experience  .68      .46 
Indulged in the activities  .77      .59 
Really enjoyed this tourism experience  .84      .71 
Exciting  .83      .68 
Novelty (.88)    .90  .69   
Once­in­a lifetime experience  .73      .54 
Unique  .93      .86 
Different from previous experiences  .84      .70 
Experienced something new  .80      .64 
Local Culture (.82)    .87  .68   
Good impressions about the local people  .88      .78 
Closely experienced the local culture  .82      .67 
Local people in a destination were friendly  .78      .61 
Refreshing (.84)    .87  .62   
Liberating  .80      .63 
Enjoyed sense of freedom  .79      .63 
Refreshing  .86      .73 
Revitalized  .70      .49 
Meaningfulness (.86)    .87  .70   
I did something meaningful  .87      .76 
I did something important   .92      .84 
Learned about myself  .69      .47 
  Involvement (.84)      .85  .65   
I visited a place where I really wanted to 
go 
.81      .66 
I enjoyed activities which I really wanted 
to do 
.89      .79 
I was interested in the main activities of 
this tourism experience 
.71      .50 
Knowledge (.83)    .83  .62   
Exploratory  .79      .63 
Knowledge  .83      .69 
New culture  .75      .57 
Recollection (.72)    .72  .46   
Relieving   .68      .47 
Participant  .60      .35 


























Vividness (.83)    .83  .50   
Hear in mind  .65      .43 
See in mind  .64      .39 
Spatial relationship  .75      .56 
Emotions  .72      .52 
Setting  .77      .58 
Belief in Memory (.76)    .77  .46   
General Knowledge  .64      .39 
Missing bits  .69      .47 
Part of life  .75      .57 
Thought or talked  .63      .40 
Future Behavior (.75)    .77  .53   
Revisit  .72      .48 
Re­practice   .67      .41 
Recommend  .79      .66 
Loyalty Behavior (.86)    .86  .67   
Same accommodation  .87      .75 
Same transportation  .77      .60 
















Measures  HD  NV  LC  RF  MF  IV  KW  RC  VV  BL  FB  LB  Mean  S.D. 
Hedonics 
(HD) 
1.00                        6.25  .88 
Novelty (NV)  .41  1.00                      5.45  1.48 
Local Culture 
(LC) 
.26  .31  1.00                    5.41  1.29 
Refreshing 
(RF) 
.47  .29  .29  1.00                  5.47  1.15 
Meaningfulne
ss (MF) 
.35  .45  .33  .36  1.00                5.08  1.51 
Involvement 
(IV) 
.54  .36  .30  .35  .33  1.00              5.94  1.14 
Knowledge 
(KW) 
.40  .52  .42  .29  .55  .36  1.00            5.33  1.46 
Recollection 
(RC) 
.31  .17  .20  .25  .13  .38  .13  1.00          5.32  .94 
Vividness 
(VV) 





















































?2  df  p­value  CFI  IFI  NNFI  RMSEA 
1363.04 
 
































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































































Construct  Item Codes  Likert Scale  Frequency  Percent 
Hedonic  Thrilling  1  2  .4 
    2  1  .2 
    3  12  2.4 
    4  37  7.4 
    5  39  7.8 
    6  134  26.8 
    7  275  55.0 
  Indulge  1  1  .2 
    2  3  .6 
    3  9  1.8 
    4  36  7.2 
    5  81  16.2 
    6  137  27.4 
    7  233  46.6 
  Enjoyed  1  2  .4 
    2  2  .4 
    3  7  1.4 
    4  15  3.0 
    5  33  6.6 
    6  119  23.8 
    7  322  64.4 
  Exciting  1  0  .0 
    2  3  .6 
    3  11  2.2 
    4  17  3.4 
    5  53  10.6 
    6  132  26.4 
    7  284  56.8 
Novelty  Once_in_a_lifetime  1  50  10.0 
    2  39  7.8 
    3  48  9.6 
    4  61  12.2 
    5  74  14.8 
    6  70  14.0 
    7  158  31.6 
  Unique  1  14  2.8 
    2  14  2.8 
    3  34  6.8 







Construct  Item Codes  Likert Scale  Frequency  Percent 
Novelty  Unique  5  86  17.2 
    6  107  21.4 
    7  201  40.2 
  Different  1  20  4.0 
    2  19  3.8 
    3  23  4.6 
    4  52  10.4 
    5  84  16.8 
    6  105  21.0 
    7  197  39.4 
  Something_new  1  13  2.6 
    2  13  2.6 
    3  15  3.0 
    4  39  7.8 
    5  53  10.6 
    6  96  19.2 
    7  271  54.2 
Local Culture  Good_impression  1  10  2.0 
    2  16  3.2 
    3  29  5.8 
    4  75  15.0 
    5  97  19.4 
    6  132  26.4 
    7  141  28.2 
  Culture  1  13  2.6 
    2  18  3.6 
    3  45  9.0 
    4  64  12.8 
    5  88  17.6 
    6  102  20.4 
    7  170  34.0 
  Friendly  1  2  .1 
    2  14  2.8 
    3  31  6.2 
    4  63  12.6 
    5  112  22.4 
    6  125  25.0 







Construct  Item Codes  Likert Scale  Frequency  Percent 
Refreshing  Liberating  1  10  2.0 
    2  10  2.0 
    3  41  8.2 
    4  85  17.0 
    5  122  24.4 
    6  119  23.8 
    7  113  22.6 
  Freedom  1  3  .6 
    2  10  2.0 
    3  21  4.2 
    4  62  12.4 
    5  98  19.6 
    6  127  25.4 
    7  179  35.8 
  Refreshing  1  2  .4 
    2  15  3.0 
    3  22  4.4 
    4  40  8.0 
    5  102  20.4 
    6  132  26.4 
    7  187  37.4 
  Revitalized  1  6  1.2 
    2  16  3.2 
    3  29  5.8 
    4  93  18.6 
    5  110  22.0 
    6  121  24.2 
    7  125  25.0 
Meaningfulness  Meaningful  1  16  3.2 
    2  18  3.6 
    3  36  7.2 
    4  62  12.4 
    5  94  18.8 
    6  98  19.6 
    7  176  35.2 
  Important  1  18  3.6 
    2  30  6.0 
    3  51  10.2 







Construct  Item Codes  Likert Scale  Frequency  Percent 
Meaningfulness  Important  5  87  17.4 
    6  91  18.2 
    7  143  28.6 
  Learned  1  24  4.8 
    2  38  7.6 
    3  45  9.0 
    4  75  15.0 
    5  101  20.2 
    6  98  19.6 
    7  119  23.8 
Involvement  Visit  1  9  1.8 
    2  5  1.0 
    3  14  2.8 
    4  32  6.4 
    5  59  11.8 
    6  123  24.6 
    7  258  51.6 
  Wanted_activities  1  4  .8 
    2  9  1.8 
    3  11  2.2 
    4  33  6.6 
    5  80  16.0 
    6  122  24.4 
    7  241  48.2 
  Interested_activities  1  6  1.2 
    2  7  1.4 
    3  21  4.2 
    4  54  10.8 
    5  88  17.6 
    6  122  24.4 
    7  202  40.4 
Knowledge  Exploratory  1  13  2.6 
    2  14  2.8 
    3  37  7.4 
    4  57  11.4 
    5  97  19.4 
    6  121  24.2 






















Construct  Item Codes  Likert Scale  Frequency  Percent 
Knowledge  Knowledge  1  17  3.4 
    2  21  4.2 
    3  31  6.2 
    4  61  12.2 
    5  82  16.4 
    6  119  23.8 
    7  169  33.8 
  New_culture  1  32  6.4 
    2  27  5.4 
    3  41  8.2 
    4  52  10.4 
    5  80  16.0 
    6  89  17.8 





























































You  should  retain  a  copy  of  this  letter  and  any  associated  approved  study  documents  in  your 
records.  Please  refer  to  the  project  title  and  number  in  future  correspondence with  our  office. 
Please  contact  our  office  at  (812)  855­3067  or  by  e­mail  at  iub_hsc@indiana.edu  if  you  have 
questions or need further assistance. Thank you. 












































             

















This  study  will  shed  light  on  understanding  of  constituents  of  memorable  tourism 
experience. Findings of this study may provide insight into participants’ own memorable 
tourism  experience.  Overall  benefits  of  the  study  will  attempt  to  explore  the  following 







addresses  at  random  from  participants who  complete  the  questionnaire.  The  odds  for 











If you have questions at any  time about  the study or  the procedures, you may contact 




rights  as  a  participant  in  research  have  not  been  honored  during  the  course  of  this 
project,  you  may  contact  the  office  for  the  Indiana  University  Bloomington  Human 




































































































































By  its  definition,  a memorable  tourism  experience  is  a  past  tourism  experience  that  is 
better retained and recalled afterwards than others. In other words, it is an experience that 
you feel you will always remember and think about often. Please take a minute to recall 





















.  .  .  .  .  Very 
much 
1.  It was relaxing.  1  2  3  4  5  6  7 
2.  It was exhausting  1  2  3  4  5  6  7 
3.  It was tiring.                1  2  3  4  5  6  7 
4.  It was stressful  1  2  3  4  5  6  7 
5.  It was fun.                1  2  3  4  5  6  7 
6.  I was thrilled about having a new experience.  1  2  3  4  5  6  7 
7.  I indulged in the activities during this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
8.  I really enjoyed this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
9.  It was exciting.                1  2  3  4  5  6  7 
10. It was boring.          1  2  3  4  5  6  7 
11. It was long trip.  1  2  3  4  5  6  7 
12. It was vigorous.  1  2  3  4  5  6  7 
13. It was exhilarating.   1  2  3  4  5  6  7 
14. I was happy during this tourism experience.               1  2  3  4  5  6  7 
15. I was pleased during this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
16. I was sad during this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
17. I was depressed during this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
18. It was liberating.               1  2  3  4  5  6  7 
19. I enjoyed sense of freedom.  1  2  3  4  5  6  7 

















.  .  .  .  .  Very 
much 
21. It was refreshing.    1  2  3  4  5  6  7 
22. I revitalized through this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
23. I relieved daily stress through this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
24. I was frustrated during this tourism experience.                     1  2  3  4  5  6  7 
25. I was angry during this tourism experience.   1  2  3  4  5  6  7 
26. I was embarrassed during this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
27. I built a friendship(s) from this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
28. I met new people.  1  2  3  4  5  6  7 
29. I had a good impression about the local people.      1  2  3  4  5  6  7 
30. I traveled with a person / people who are important to me  1  2  3  4  5  6  7 
31. I had a trouble with my tour partner, local people, or 
businesses during this tourism experience. 
1  2  3  4  5  6  7 
32. I had a sense of unity with the people whom I traveled with.  1  2  3  4  5  6  7 
33. I had a chance to closely experience the local culture of a 
destination area. 
1  2  3  4  5  6  7 
34. Local people in a destination area were friendly.  1  2  3  4  5  6  7 
Not  
at all 
.  .  .  .  .  Very 
much 
1.  I did something meaningful during this tourism experience.   1  2  3  4  5  6  7 
2.  I did something important during this tourism experience.             1 2  3  4  5  6  7 
3.  I learned something about myself from this tourism 
experience.               
1  2  3  4  5  6  7 
4.  It was exploratory.  1  2  3  4  5  6  7 
5.  I gained knowledge or information from this tourism 
experience (e.g., history, culture, etc). 
1  2  3  4  5  6  7 
6.  I learned new skills /games / activities from this tourism 
experience.       
1  2  3  4  5  6  7 
7.  It was spiritually challenging.                1  2  3  4  5  6  7 
8.  It was physically challenging.                1  2  3  4  5  6  7 
9.  The activities during this tourism experience required lots 
of skills. 
1  2  3  4  5  6  7 
10. It was expensive.  1  2  3  4  5  6  7 





.  .  .  .  .  Very 
much 
12. It was worthless.  1  2  3  4  5  6  7 
13. The service in a destination area was exceptional.  1  2  3  4  5  6  7 
14. Service staff in a destination area was consistently 
courteous and friendly.  
1  2  3  4  5  6  7 
15. Service staff in a destination area was always willing to 
help visitors. 
1  2  3  4  5  6  7 
16. Staff in a destination area provided service as promised.  1  2  3  4  5  6  7 
17. I lost my valuables during this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 




1  2  3  4  5  6  7 
20. I received an unexpected gift or prize during this tourism 
experience. 
1  2  3  4  5  6  7 
21. I received a free upgrade of hotel rooms and/or flights.   1  2  3  4  5  6  7 
22. I saw a famous person/people during this tourism 
experience. 
1  2  3  4  5  6  7 
23. I visited a place where I really wanted to go.  1  2  3  4  5  6  7 
24. I enjoyed activities which I really wanted to do.  1  2  3  4  5  6  7 
25. I was interested in the main activities of the tourism 
experience. 
1  2  3  4  5  6  7 
26. I paid all the expense of this tourism experience.  1  2  3  4  5  6  7 
27. This tourism experience is personally special to me (e.g., 
honeymoon, celebration, etc). 
1  2  3  4  5  6  7 
28. It was a once­in­a lifetime experience.  1  2  3  4  5  6  7 
29. It was a unique experience.  1  2  3  4  5  6  7 
30. It was quite different from my previous tourism 
experiences 
1  2  3  4  5  6  7 
31. I was familiar with the destination area.                1  2  3  4  5  6  7 
32. I was familiar with the activities that occurred during this 
tourism experience. 
1  2  3  4  5  6  7 
33. I was familiar with the type of tourist attractions (e.g., 
beach, mountain, aquarium, zoo, etc).           
1  2  3  4  5  6  7 
34. I was familiar with the person or people with whom I 
traveled.             
1  2  3  4  5  6  7 
35. I was familiar with this kind of trip (e.g., pleasure trip, 
family visit, mass tour). 
1  2  3  4  5  6  7 
36. I was familiar with the difficulties or issues that I had in 
this tourism experience (e.g., language, culture, etc)  
1  2  3  4  5  6  7 
37. I traveled to a place where I had never been before.                1  2  3  4  5  6  7 
38. I experienced something new (e.g., food, activity, etc) 
during this tourism experience. 
1  2  3  4  5  6  7 
39. Nothing was new to me.  1  2  3  4  5  6  7 
40. I experienced new culture(s).                1  2  3  4  5  6  7 







































1  2  3  4  5  6  7 
43. I used a different type of transportation than on previous 
tourism experiences. 
1  2  3  4  5  6  7 
Not 
 at all 
.  .  .  .  .  Very 
much 
1.  I participated actively in the tourism activities.   1  2  3  4  5  6  7 
2.  It involved lots of physical activities.  1  2  3  4  5  6  7 
3.  I organized this tourism activities (e.g., finding a way to a 
tourism attraction) 
1  2  3  4  5  6  7 
4.  I planned this tourism experience by myself.  1  2  3  4  5  6  7 
5.  All the activities were planned ahead of time by myself.  1  2  3  4  5  6  7 
6.  I spent a lot of time in planning this tourism experience.   1  2  3  4  5  6  7 
7.  I asked my friends or family about destination information    1  2  3  4  5  6  7 
8.  In choosing a destination area, I made little comparison with 
other destination areas. 













not at all            as clearly as if it were 
happening right now 
             
5.   As I remember the event, I can see it in my mind. 
        1                    2                     3                   4                     5                     6                    7 















































































































.  .  .  .  .  Strongly 
agree 
             
1  2  3  4  5  6  7 
Strongly 
disagree 
.  .  .  .  .  Strongly 
agree 
1  2  3  4  5  6  7 
Strongly 
disagree 
.  .  .  .  .  Strongly 
agree 
1  2  3  4  5  6  7 
1  2  3  4  5  6  7 












a.  Pleasure  b.  Family gathering / visiting   c.  Relaxing 













a.  Less than $500  b.  $500­$1000  c.  $1001­$1500 
d.  $1501­$2000   e.  $2001­$2500  f.  $2501­$3000 
e.  $3001­$3500   h.  $3501­$4000   i.  $4001­$4500 






a.  Alone   b.  Spouse  c.  Boyfriend / Girlfriend 







a.  Male    b. Female 
 








c.  Black or African American    d. White  e. Hispanic origin    
f.  Other (please specify: ________________) 
 
11. What is your academic year? 
_____ Freshman   _____ Sophomore_____ Junior   _____ Senior  _____ Graduate 
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Courses Taught:  
 
Research Publications (Refereed)  
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